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Implantation de SHEIN en France : “il faut
une loi ambitieuse pour le secteur”

Shein s'implante en France, ou pourquoi la distinction entre fast et ultra fast-fashion
est un mirage ?

Le 6 octobre a Paris - A la suite de I'annonce de I'implantation permanente de SHEIN
dans le BHV a Paris et aux Galeries Lafayette dans cinq villes francaises, les
organisations de la Coalition “Stop Fast-Fashion” alertent une nouvelle fois : la
tentative de Shein de s’implanter et de se Iégitimer sur le territoire frangais ne fait que
renforcer la nécessité d‘une loi de régulation ambitieuse pour I’ensemble du secteur.
La distinction, déja poreuse, entre fast et ultra fast-fashion semble se brouiller et
risque de rendre caduques les efforts accomplis jusqu’ici.

C’est une premiere mondiale : la plateforme chinoise SHEIN, via le groupe SGM, a annoncé
mercredi s’installer durablement dans des magasins en France et s’achéte le prestige des
Galeries Lafayette et du BHV. Cette annonce arrive deux jours apres |'avis de 'OCDE qui
pointe les graves manquements de la marque en termes de respect des droits humains et
de I'environnement, et notamment son incapacité a démontrer une lutte efficace contre le
travail des enfants et le travail forcé.

En s’implantant physiquement, mais surtout en médiatisant cette implantation, la marque
tente de légitimer sa présence en France et a travers cela, elle démontre le caractére
inopérant d’'une loi qui la ciblait directement.

Pourquoi est-ce une erreur de traiter la marque du point de vue législatif de maniéere
spécifique ?

Le 3 juin dernier, le Sénat adoptait une deuxieme mouture de la loi visant a réduire I'impact
environnemental de I'industrie textile. En I'état, ce deuxiéme texte dédouane la fast-fashion
en ciblant de maniére explicité et assumée deux plateformes d'ultra fast-fashion en mettant
leurs spécificités en exergue.

Déja, la Coalition « Stop Fast-Fashion » alertait sur les capacités des géants chinois a
contourner les nouvelles dispositions et la nécessité de revenir a un texte ambitieux, au
minimum celui voté a 'unanimité de ’Assemblée nationale le 14 mars 2024, et pointant la
fragilité des arguments présentés dans la Chambre haute et la capacité d’adaptation et de
contournements de ces plateformes. Par cette stratégie de s’implanter sur le territoire et
d’amorcer une mutation vers une plateforme multimarque en s’associant notamment a
Pimkie, Shein cherche a se rapprocher des autres enseignes et a prouver qu’elle aussi peut
créer de I'emploi, payer des impéts et dynamiser un territoire.

Ce faisant, elle révéle au grand jour le flou de la distinction opérée entre fast et ultra
fast-fashion ainsi que la faiblesses des arguments justifiant d’'une loi ciblant exclusivement
des plateformes chinoises :









